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Objetivo del conversatorio

El pasado 12 de mayo el Instituto de Ciencia Politica Hernan Echavarria Olézaga - ICP llevd a cabo el
conversatorio “Aciertos y desaciertos de la actual campafia presidencial. Una visién desde la academia”, con
la participacion de los expertos: Patricia Mufioz Yi, profesora asociada y directora de la especializacién en
Opinién Publica y Mercadeo Politico de la Universidad Javeriana; Rubén Sanchez David, profesor titular de
las facultades de Ciencia Politica y Gobierno y Relaciones Internacionales de la Universidad del Rosario; Luis
Carvajal Basto, exministro de educacién, presidente de la Fundacién por un Nuevo Pais y columnista del
periddico El Espectador y, Jorge Londoiio de la Cuesta, especialista en investigacion de mercados y gerente
general de la firma encuestadora Invamer Gallup, con el objetivo de evaluar, desde un punto de vista
desapasionado, objetivo y académico, lo que esta sucediendo en el escenario electoral colombiano vy al
interior de las diferentes campafas politicas, y el potencial comportamiento de los electores a pocas
semanas de la primera vuelta electoral.

La moderacion del conversatorio estuvo a cargo de la directora ejecutiva del ICP, Marcela Prieto Botero,
quien instalé el evento recalcando la importancia de contar, en un mismo espacio, con académicos,
periodistas y firmas encuestadoras, asi como con representantes de las diferentes campafas politicas que
hicieron parte del publico invitado y que tuvieron la oportunidad de participar, preguntar y comentar los
puntos de vista de los expertos asistentes.

El ICP repetira este mismo ejercicio de evaluacién después del 30 de mayo, cumplida la primera vuelta
electoral, y a finales del mes de junio una vez se haya elegido nuevo presidente de la Republica de Colombia,
con el fin de validar y analizar los diferentes argumentos esgrimidos por los ponentes invitados, y cuyos
principales puntos se incluyen a continuacion.

Principales conclusiones

A juicio de la profesora PATRICIA MUNOZ YI, primera en dirigirse al auditorio, la actual campafia presidencial
puede analizarse desde al menos cuatro dpticas: i) el contexto de la campanfia electoral colombiana, ii) las
caracteristicas de las campafias electorales en América Latina, iii) los aciertos y desaciertos de las campanas
mismas y iv) el uso e impacto de la llamada publicidad negativa.

Con respecto al primer elemento, existen tres momentos clave para entender el desarrollo de la actual
campaia presidencial: i) antes de la caida del referendo reeleccionista, el 26 de febrero del afio en curso, ii)
después de las elecciones legislativas del 14 de marzo vy iii) de esa fecha a hoy, en que las campafias
presidenciales se encuentran en su recta final. Adicionalmente se cuentan dos elementos muy importantes



qgue han caracterizado la actual competicion, en particular los relativos a un mayor nivel de competitividad y
a un aumento en el nivel de participacidn electoral para estas elecciones.

Sin duda alguna, como lo mencioné la profesora Mufioz, Colombia cuenta para estas elecciones con un
abanico amplio y diverso de candidatos, todos de muy alto nivel y capacidades gerenciales, lo que le da un
matiz mdas competitivo a este proceso. Adicionalmente comparten la arena electoral un alto nimero de
partidos y movimientos politicos, lo que llama la atencién sobre los efectos de la reforma politica de 2006 en
términos de fortalecimiento de partidos y normas para la participacién electoral, que deberan ser estudiados
a profundidad por los politdlogos y la comunidad académica. A pesar de estos avances, se llama la atencion
sobre la debilidad del sistema electoral para blindarse ante posibles fraudes, tal como quedd en evidencia
después de las elecciones de marzo pasado y tras las evaluaciones hechas por organismos como la MOE y la
OEA.

De otra parte, segun calculos hechos por el profesor Rodrigo Lozada y mencionados por Patricia Mufioz en
este conversatorio, la intencion de voto y la participacion ciudadana en las elecciones del 30 de mayo parece
también venir en ascenso. Si se comparan las elecciones legislativas del 2006 con la participacion en las
mismas elecciones de marzo de este ano, se evidencia un aumento del 7% en la asistencia a las urnas,
alcanzando casi un 48%. Para las elecciones presidenciales entonces se espera también un aumento de la
participacion, alcanzando los 15 o 16 millones de votantes (mds del 50% del censo) como lo ha manifestado
a los medios de comunicacion el Registrador Nacional del Estado Civil, Carlos Ariel Sanchez. Esto en especial
por la alta motivacién al voto vista en los sectores juveniles, en particular en quienes votan por primera vez.
Vale recordar que los jovenes entre 18 y 29 afios representan el 42% del censo electoral colombiano, las
personas entre 30 y 54 afios el 36% y el 22% restante los mayores de 54 afos.

En cuanto a las caracteristicas de las campaiias electorales en América Latina que se pueden extrapolar a la
campafia interna, la profesora Mufioz menciond la importancia dada al concepto de democracia, y que se
hace evidente en encuestas recientes como Lapop o el Latinobarémetro, que miden la percepcién ciudadana
frente a las instituciones y el sistema de gobierno, reconociéndose la democracia como el mejor modelo
posible, sin que esto signifique que sea ajena a criticas o asuntos por mejorar. En esa medida, discursos
como la seguridad democratica, la legalidad democratica y la prosperidad democratica despiertan simpatia y
logran una facil conexidn con los ciudadanos.

Igualmente, como viene ocurriendo en todo el continente, las campafias presidenciales estdn atravesadas
por el uso de las nuevas tecnologias de la informacidon y las redes sociales, lo que ha dado un nuevo
significado a lo publico y los mecanismos de participacién. En esa medida cobran vital importancia los
simbolos, las imagenes y los nuevos lenguajes, como herramientas para cautivar el voto y animar la
participacién. Hay que tener en cuenta que el votante no actla necesariamente atendiendo a cdlculos
racionales sino que buena parte de su decisidon pasa por las emociones, los sentidos y los significados que él
mismo le da a los estimulos que recibe. Las campafias, como lo menciond repetidamente la doctora Mufioz,
son rituales de persuasion y en eso tienen un espacio destacado los simbolos y lenguajes. El
comportamiento politico se traduce a partir de significados y significantes, asi que una cosa puede ser lo que
el politico transmite como mensaje y otra distinta lo que el receptor identifica como mensaje y a lo que le da
significado. Esto es precisamente lo que busca explicar la psicologia politica, trayendo a colacidn el modelo
de reacciones emocionales.



En tercer lugar, en cuanto a los aciertos y desaciertos de las diferentes campanfas se dijo lo siguiente: en
términos generales las campafias acertaron al hacer un uso estratégico de las consultas internas de los
partidos llevadas a cabo en el marco de las elecciones legislativas de marzo, ya que lograron atraer nuevos
votantes y posicionar a sus candidatos en una especie de precampafia, como ocurrié claramente con el
candidato del partido Verde Antanas Mockus. En el caso del partido Verde, ademads, se evidencia un
aprendizaje importante por parte de Mockus y Enrique Pefialosa, quienes no habian sacado buenos
resultados en las elecciones legislativas de 2006. El mismo uso estratégico de las consultas fue aprovechado
por los conservadores, que al hacer una eleccién abierta a afiliados y no afiliados de partido se hizo contar
entre un mayor nimero de votantes, mientras que el partido Liberal y el Polo no se anticiparon a esa
oportunidad al hacer sus consultas en fecha distinta, por fuera de una eleccidn de cardcter nacional.

Otro acierto general fue la conexién con publicos tradicionalmente abstencionistas, en especial los jovenes,
a través de la musica, la cultura y el manejo de elementos emocionales, lo que logré favorecer a un
candidato en particular. Igualmente, la incorporacién a las campafias de las nuevas tecnologias y las redes
sociales constituyd una ventaja para todos los competidores y en general para la democracia.

Entre los desaciertos generales estan los hechos sancionados y no sancionados por indebida participacion
en politica; la dificultad de ciertas campafias de segmentar e identificar sus votantes clave, asi como
reconocer los temas de agenda publica mas apremiantes para los electores y, muy importante, la ausencia
del cdmo se llevaran a cabo los programas y proyectos, frente a un qué bastante abundante. Se conocen los
planteamientos generales de las campafas mas no la forma de ejecutarlos, asi como tampoco se conocen los
equipos de gobierno o los perfiles de quienes acompafiaran al nuevo presidente en su gestion.

Por campaiia politica, los aciertos y desaciertos son los siguientes:

- Campafia Fajardo: fue siempre en ascenso, aunque el estar tanto tiempo en escena desgasto su discurso
y facilitd su cooptacidn por parte del ganador de la consulta verde.

- Campafia Mockus: i) hizo el mejor uso estratégico de la consulta interna del partido, ii) logré mostrar
buenos antecedentes sumado a los éxitos de los otros dos exalcaldes que lo acompafian, iii) el trabajo
previo del candidato a través de la organizacion Corpovisionarios facilitd su reconocimiento por parte de
la opinidn publica y un mejor entendimiento de las dinamicas y necesidades regionales, iv) logré un buen
trabajo de segmentacién e identificacién de publicos objetivo, v) motiva al elector y logra conexién con
los jévenes, en especial con los primivotantes, vi) hace una efectiva visualizacién del valor de la
democracia y del elemento faltante de legalidad y lucha contra la corrupcidn, refuerza la sensacién de
cambio y la vincula con la necesidad de principios éticos, vii) se anticipa a la critica y deja sin argumentos
a su opositor al ponerse en la posicidn de victima vy, viii) logré consolidar su clima de opinidn a través de
tres momentos clave: los resultados de la consulta de marzo; el hecho de que su candidata Gilma
Jiménez hubiera obtenido la segunda mayor votacién al Senado, con 188.000 votos vy, la seleccion de
Sergio Fajardo como férmula vicepresidencial. La incorporacion de Fajardo dio muestra de unidad,
coherencia en el discurso y homogeneidad con el equipo que se venia construyendo.

Su mayor desacierto: la inadecuada preparacién en algunos temas y las respuestas insuficientes en
ciertos debates.

- Campafia Santos: Aciertos: i) los ciudadanos le premian su lealtad al presidente Uribe, lo que fue
especialmente visible en la encuesta de Ipsos Napoledn Franco del 4 de marzo, en que a pocos dias de



haberse caido el referendo la intencidn de voto por Juan Manuel Santos estaba en el 23%, seguido de
Petro (11%) y Fajardo y Vargas Lleras (9%), ii) atrae alfiles de otros partidos asumiendo una estrategia
“atrapalotodo”, que puede ser entendida tanto positiva como negativamente, iii) su férmula
vicepresidencial Angelino Garzéon fue seleccionada para seducir el voto de los sectores sociales, la
izquierda y los electores del Valle del Cauca; asi como el nombramiento del dirigente conservador Carlos
Rodado Noriega como jefe de debate logrd atraer votos conservadores y la adhesién de figuras ilustres,
hijos de ex presidentes conservadores.

Desaciertos: i) ha tenido dificultades en el proceso de segmentacidn e identificacion de votantes, ii) sigue
apelando al discurso del miedo para tocar las fibras de los votantes, sin preguntarse si ese es aun un
elemento relevante para el mayor nimero de electores, iii) su campafna se creia asegurada sobre todo
por la cantidad de publicidad y la amplia presencia en medios, mas se vio obligado a cambiar Ia
estrategia a menos de un mes de las elecciones, lo que en vez de ser un golpe de opinién ha agregado
una carga adicional a la campafia, consistente en la necesidad permanente de dar explicaciones y
aclaraciones sobre esos cambios, iv) el candidato olvida que la simpatia y buena gestion de presidente
Uribe no le son necesariamente endosables y no significan por si mismas la victoria, v) no controla las
posibilidades de crecimiento, lo que ha hecho que tengan que asegurar primero el voto uribista ante los
resultados a la baja de las ultimas encuestas, vi) Santos despierta desconfianza y prevencién en algunos
sectores que pueden considerarlo guerrerista.

Campaiia Pardo: el mayor desacierto de la campaia de Pardo ha sido la dificultad para reconocer los
desplazamientos del votante liberal, es decir, notar que si bien el niumero de ciudadanos que se
considera liberal es amplio, estos no pertenecen ni votan por el partido y, de otro lado, que buena parte
de los temas que interesan a los electores liberales estan en otra orilla, mas cercanos a las propuestas de
Uribe, de centro-derecha, que a las de centro-izquierda del partido liberal. Eso ha dificultado mantener
contacto con los electores y darle una mayor identidad al partido.

Campafia Noemi: su mayor descalabro ha sido la incapacidad de lograr la unidad del partido y el
acercamiento al candidato perdedor, después de la consulta interna de marzo. No hizo el calculo politico
de qué tanto los votos de Andrés Felipe Arias podian engrosar las campaias de Santos y Mockus, y de
que la polarizacién al interior del partido favoreceria a los independientes. De otra parte, deja ver
errores en la estrategia discursiva presentandose como una candidata fingida o postiza, lejos de serlo.

Campafiia Petro: i) sufre del mismo problema que la campafia de Noemi, al no identificar la importancia
de la unidad del partido, ii) al querer acercarse al centro descuida la izquierda progresista que se
direcciona mas hacia Mockus, iii) sin quererlo, Mockus encarna buena parte de los valores y temas de
interés que la izquierda quisiera ver en su candidato, como la transparencia, la equidad de género y los
temas ambientales y iv) la situacidn interna del Polo no ha favorecido la campaiia de Petro, sobre todo
por el fortalecimiento del ala radical encabezada por el senador Robledo. Esto obliga a Petro a ser mas
estratégico en el acercamiento a los lideres del partido y a la definicidon del rumbo del mismo. De hecho
se dice que si Petro hubiera elegido como férmula vicepresidencial o como jefe de debate a Robledo
hubiera logrado neutralizar la oposicion interna y evitado peleas como la dltima con Mockus.

Campanfa Vargas Lleras: a pesar de ser un candidato con una propuesta programatica fuerte, paga la
deslealtad al presidente Uribe y su rechazo a la reeleccién.



El segundo de los panelistas invitados, el profesor de la Universidad del Rosario RUBEN SANCHEZ DAVID,
resumio asi la situacién electoral del pais:

En primer lugar, se marca una diferencia muy grande con respecto a las ultimas elecciones. Con un periodo
presidencial de ocho afios, muchas cosas han cambiado en el pais: algunas costumbres se adormecieron, la
ciudadania ha evolucionado y se ha vuelto mas vigilante y exigente, los jovenes juegan hoy un papel mas
activo y destacado, caracterizado por nuevas formas de aproximarse al mundo y nuevos simbolos y
lenguajes y, en general, han mutado los instrumentos de participacion politica, lo que exige un analisis
juicioso de las transformaciones electorales en Colombia.

De la misma manera, nuevas herramientas como las redes sociales y las encuestas se constituyen como
centrales en esta discusion. Aunque han mejorado los debates televisivos y se han abierto las paginas de los
periédicos para nuevos analisis y opiniones, el porcentaje de ciudadanos que consulta estos medios es mas
bajo de lo que era antes, en especial entre la poblacién juvenil. Hoy en dia importa menos lo que el
candidato diga a como lo diga. Las encuestas y las redes virtuales son la arena en la cual se mueven las
dindmicas de la opinién, y particularmente la de un candidato que no se semeja con las identidades
partidistas tradicionales. El voto es actualmente mucho mas volatil y responde a los intereses de los
individuos, mas sin embargo se puede afirmar que también impera el voto en contra.

En cuanto a las encuestas de opinion estas pueden ser un instrumento de doble filo. Hay que ver que los
candidatos que han salido penalizados han sido aquellos que en los medios de comunicacidn no aparecen
como los mas carismaticos y, dado que en las encuestas muestran baja intencion de voto, la gente decide no
votar por ellos. Es el caso particular de German Vargas Lleras, que a pesar de ser uno de los candidatos
mejor estructurados sale mal calificado en las encuestas.

Mockus, en cambio, supo aprovechar el cansancio de las personas ante situaciones como las
interceptaciones ilegales del DAS, el transfuguismo politico, las denuncias de corrupcién en los contratos
publicos, etc., incluyendo en su discurso elementos de legalidad, transparencia y necesidad de cambio. Sin
embargo ese “lanzarse al vacio”, como llama el ponente a la creciente adherencia a la propuesta politica de
Mockus, puede ser peligroso y traer consecuencias negativas como esta ocurriendo en Estados Unidos con
Obama, quien no ha logrado cumplir con las altas expectativas generadas por su campana.

Segun el profesor Rubén Sanchez, lo que ha faltado en el pais es un enfrentamiento claro entre programas
y saber el cdmo. Hoy la gente no es tan inmadura como antes, mientras que los candidatos siguen utilizando
los mismos discursos populistas y paternalistas que generar incertidumbre.

No se entiende por qué existen fuertes divisiones y peleas al interior de un mismo partido, en vez de sumar
esfuerzos para posicionar a su candidato Unico. Tampoco cémo es posible que los partidos de oposicidon no
aprovechen el momento politico para crear alianzas, y se dediquen mads bien a discutir entre ellos. Los
partidos politicos en Colombia no logran ser todavia organizaciones sélidas y estables para la generacion de
consensos; no han logrado aprender de la historia nacional y las ensefianzas internacionales como los
acuerdos entre Estados Unidos y Rusia para acabar con el Nazismo, o mas recientemente la eleccién del
nuevo primer ministro David Cameron y su segundo en Reino Unido, que tampoco parecen tener ningun
eco. Segun el expositor, la reforma politica de 2009 dio al traste con los cambios incorporados comenzando
el 2000, y la eventual victoria de la oposicién podria convertirse en un retroceso.



En cuanto a las tendencias de participacion, el profesor Sdnchez dice que estas se pueden mantener pero
gque no hay que olvidar que existe una diferencia muy grande entre elecciones parlamentarias vy
presidenciales. Ademas, el efecto de los votos en el Congreso en la uUltima eleccidn es aun dificil de calcular,
sobre todo por los casos de fraude como los presentados en el Valle del Cauca, donde sorpresivamente hubo
mas votos que numero de votantes. Dado que las estadisticas no revelan la realidad concreta, estos calculos
entonces se pueden cuestionar.

De otra parte, el surgimiento de las redes sociales y la tecnologia le dan un nuevo cariz a la participacion,
sobre todo en el entendido de que estos nuevos canales y formas de participacién no pueden manejarse
desde arriba, lo que puede deparar muchas sorpresas. En palabras del ponente, una cosa es el mundo de los
politicos, que evoluciona muy lentamente y, otra el mundo social, que da unos tumbos impresionantes. Hay
gue ser conscientes de que lo que se piensa en los cuarteles electorales no corresponde necesariamente con
lo que se estd pensando o haciendo en las bases, a menos que se establezca una mejor comunicacién
directa. Ademas hay que valorar la participacion en su justa dimensién, distinguiendo la participacion con
contenidos y propuestas, de otra simplemente presencial que no es de largo alcance.

Paso seguido, LUIS CARVAJAL BASTO, columnista del periddico El Espectador, comenzé su intervencién
haciendo referencia a la importancia de las encuestas y los medios de comunicacién. En su criterio, hay que
creer en las encuestas ya que son a la vez una fotografia de la realidad y la generacién de un hecho politico.
La politica, dice el ponente, es la forma como se definen los intereses, y eso se refleja en las encuestas y
hasta en escenarios académicos como el presente. Ademas una encuesta bien hecha es irrefutable y se
constituye en un buen recurso para la opinion publica en su proceso de toma de decisiones.

En cuanto a los medios de comunicacion, estos inevitablemente construyen una agenda politica, a la que
ademas deberian referirse los candidatos. En el momento actual colombiano no se puede decir que los
medios estén a favor de una campafia en particular, sino que obviamente existen periodistas con
favoritismos. Sin embargo ni el trabajo de los medios ni los resultados de las encuestas deben caer en
estereotipos, que si distorsionan la eleccién del votante.

Los estereotipos son las caracteristicas que se ajustan a una cierta categoria de personas, y que
generalmente surgen a falta de informacidn suficiente sobre el factor en estudio. Esos estereotipos ademas,
tienen que ver con las percepciones y la psicologia del votante, factor que también es estudiado por los
encuestadores y consultores de opinidn.

Con respecto a los candidatos, el doctor Carvajal menciona dos tendencias fuertes en el pais: la impulsada
por Mockus alrededor de los anti: antisistema, antiuribe, anticorrupcidn, anti formas tradicionales de hacer
politica, y la animada por Santos que tiende mas al continuismo.

También menciona que en el mundo entero hay temas saldados que parece que en las campaiias
presidenciales colombianas auin hace mella, como el tema de la imagen, el marketing y la publicidad, que ha
despertado tanta polémica en las ultimas semanas. La revista de la Asociacién Nacional de Anunciantes
ANDA -menciona el ponente- trae en su ultima edicién un interesante articulo sobre marketing y psicologia
del consumidor, en que destaca tres elementos esenciales de utilidad para las campafias en Colombia: i) el
marketing no es una batalla de productos sino de percepciones, ii) la razén de ser de las estrategias es
ponerse por delante de las tendencias vy, iii) sdlo se puede vender si se sabe qué compra la gente.



Asi las cosas, se pueden leer desde estas dpticas los principales aciertos y desaciertos de las campanas
presidenciales:

- Campafia Santos: i) adolece de continuidad en la estrategia, ii) se asocian con él varios de los hechos
negativos del gobierno Uribe, iii) ha descuidado, al igual que la mayoria de campafias, el voto de opinidn
(voto reflejado, por ejemplo, en las votacion por Carlos Gaviria en la consulta del Polo Democratico), iv)
desacierta al insistir en la adhesidn de politicos tradicionales. Como dicen las leyes del marketing, si uno
quiere vender tiene que saber qué esta comprando la gente, v) A Santos no le ha servido de mucho ser
el heredero de Uribe; se ha despersonalizado su campafia mientras la gente quiere ver un candidato con
vuelo propio, vi) se dio por descontado que el tema en la agenda era la seguridad, mientras las
encuestas estan mostrando la preocupacién de los ciudadanos por los temas de empleo o salud.

- Campafia Mockus: en términos generales, ha sabido aprovechar las oportunidades y convertir las
debilidades en fortalezas, valiéndose de la agenda que promueven los medios de comunicacidn. Los
medios no le dicen a la gente qué pensar pero si en qué pensar, y alli se puede captar el voto. El
candidato que no juegue con esto no existe, y Mockus ha tenido la habilidad de poner este elemento a
su favor, congregando el voto limpio.

Dada su experiencia politica y la de su companfero de equipo Enrique Pefalosa, versado en los temas de
juego electoral, Mockus es ambiguo y se mantiene independiente de ciertas posturas y apoyos. No toma
posiciones definidas porque sabe que su mejor estrategia es recoger un electorado amplio, “anti”.

- Campafia Vargas Lleras: es un excelente candidato con un muy buen discurso, pero se ha quedado corto
en identificar a qué sector de la opinidn quiere conquistar.

- Campafia Noemi: ha presentado buenas propuestas como el ministerio de la mujer y la familia, pero se
ha equivocado con las peleas internas de su partido.

- Campafia Petro: su principal acierto fue buscar el centro para alejarse de las posiciones mas radicales del
partido, pero el costo politico fue perder los dos millones de votos que tuvo Carlos Gaviria en las
elecciones internas y que al final le sumaron a Mockus.

- Campafia Pardo: quiso inventarse un liberalismo multicolor, sin reconocer en dénde estaban la agenda y
los votantes liberales. Sobra decir que el 20% de colombianos que dice sentirse liberal no da cuenta,
necesariamente, de los votos que puede obtener el partido.

Finalmente en cuanto al tema de la participacién, el columnista Carvajal Basto comenté que a pesar de que
las firmas encuestadoras indican que la intencidn de voto va a subir, si se tienen en cuenta las cifras de las
elecciones al Congreso del mes de marzo, esa tendencia no se confirmaria. Del 64% de intencién de voto
para esa corporacién se pasé a un 46% de participacién efectiva el dia de las elecciones. No hay
correspondencia entre la intencidn de voto y el voto efectivo, mucho menos si no se confia plenamente en el
censo electoral.

Al final del conversatorio y para responder a una pregunta del publico, el doctor Carvajal hizo mencién al
término de subjetividad juridica, referido al reconocimiento de derechos de sectores sociales que no se
sienten suficientemente recogidos y representados en el concepto de ciudadano, y que también debe ser
tenido en cuenta en la toma de decisiones y en la formulacion de politicas publicas.



Ya para terminar el conversatorio, hizo su presentacién el doctor JORGE LONDONO DE LA CUESTA, gerente
general de la firma Invamer Gallup, una de las encuestadoras de mayor reconocimiento a nivel nacional.

En primer lugar el doctor Londofio hizo mencidn de la distribucion demografica del voto en Colombia, a
través de los siguientes datos:

- Enla actualidad hay en el pais 30 millones de posibles votantes. El 25% de ellos vive en poblaciones de
menos de 20.000 habitantes, el 25% en poblaciones de hasta 100.000 habitantes y el 50% restante en
poblaciones mayores de 100.000 habitantes. Es decir, el 50% de la poblacién esta viviendo en grandes
urbes como las capitales de departamento, las areas metropolitanas circundantes a esas capitales y
otras ciudades importantes, y el 50% en pueblos.

- La distribucién por estratos indica que el 60% de la poblacidn esta en estratos 1y 2 (los mas pobres), el
30% en estrato 3, y el 10% restante de la suma de los estratos 4,5y 6.

- Poredades, el 20% de la poblacién la conforman personas de 18 a 24 afios y el 30% personas de 25 a 34,
lo que significa que entre los 18 y los 34 afios (poblacién eminentemente joven) se encuentra el 50% de
las posibilidades de voto. El otro 50% lo conforman las personas mayores de 35 afos.

Las encuestas entonces deben hacerse cubriendo todo este espectro, y no sélo en ciudades capitales como
ocurre algunas veces. Si no es asi, se corre el riesgo de tener un sesgo.

Para estas elecciones, comenta el ponente, la distribucion del voto ha sido opuesta a la tendencia histérica.
Antanas Mockus tiene preferencia en los grandes centros urbanos, mientras Juan Manuel Santos convoca en
pequefias poblaciones; Mockus en estratos medios y altos y Santos en clases populares; Mockus entre la
gente joven y Santos con los mayores.

En las dos encuestas realizadas por Invamer Gallup en lo que va corrido de esta campana presidencial, a
finales de marzo y a finales de abril del presente afo, se han tenido obtenido los siguientes resultados. Vale
decir que las encuestas realizadas por Invamer han sido cara a cara, tarjetén en mano, en 60 poblaciones
qgue cubren proporcionalmente los segmentos arriba esbozados.

- Juan Manuel Santos: ha mantenido el 34% de intencidon de voto en las dos encuestas.
- Antanas Mockus: subié 22 puntos, de 10% en marzo al 32% en abril (un mes después)

Otro dato importante fue el aumento en la intencidn de voto por los verdes, al hacerse publica la alianza
Mockus-Fajardo, sumando entre los dos 17 puntos.

- Noemi Sanin: bajd 6 puntos, del 23% obtenido en marzo después de la consulta conservadora, a un 16%
en el mes de abril (cifra aproximada)

- Otros candidatos como German Vargas Lleras, Gustavo Petro y Rafael Pardo se han mantenido
alrededor del 5%, con algunas variaciones.

Con estos resultados, cdmo medir las actuaciones, aciertos y desaciertos de las campafias?

Sin lugar a dudas la campaia que ha mostrado un mayor avance ha sido la del partido Verde, por todas las
condiciones ya mencionadas por los ponentes anteriores y por una adicional: Mockus logré cautivar al 70%
de la poblacién bogotana inconforme con la gestion del actual gobierno distrital de Samuel Moreno, no sdélo
por la experiencia demostrada cuando fue alcalde de la capital, sino por su alianza con otros dos ex alcaldes



-Enrique Pefialosa y Lucho Garzén- ambos populares y sindnimo de buena gestién; resultados estos
reflejados en la consulta interna del partido en el mes de marzo.

Segundo, la campafia Mockus logré capitalizar un tema que ya venian mostrando las encuestas bimensuales
de Gallup, con respecto al desgaste del gobierno Uribe en temas de corrupcidn. En esas ultimas mediciones,
el gobierno Uribe (diferenciar del presidente) venia perdiendo prestigio y altura, hasta el punto de que hoy
mas gente cree que el gobierno no estd manejando bien el tema del control y la lucha contra la corrupcidn.

Ese espacio vacio de lucha contra la corrupciéon y critica ante las malas practicas de gestion con recursos
publicos fue un espacio que Mockus supo llenar muy bien, y que Santos, por mas que lo intentara, no pudo
capitalizar por su enorme afinidad con el gobierno saliente.

Adicionalmente, la pelea casada entre Santos, Noemi y Andrés Felipe Arias antes de la consulta interna del
partido Conservador, tomd tiempo vital de campafia que Mockus supo aprovechar a su favor. Hoy Santos,
habiendo ganado la pelea por ser el representante verdadero del gobierno Uribe, estd pagando también el
costo politico de los vicios de ese gobierno.

Ahora bien, en cuanto a la pregunta de si las encuestas de opinién definen los ganadores de las elecciones,
la respuesta del doctor Jorge Londofio es: no. Alguna de las razones para sostener esta hipdtesis son:

- Si las encuestas definieran la intencion de voto, por qué candidaturas incipientes como la de Uribe
(comenzd en el 5%) y la de Mockus crecen exponencialmente y, otras que comenzaron fuertes como la
de Noemi (40% en 2001) caen con rapidez?

- Qué pudo haber hecho una encuesta como tal para que Mockus pasara de 10 a 32% de intencidn de
voto en un mes?

En palabras de Jorge Londofio las encuestas simplemente recogen la intencidn del votante. No obstante, vale
la pena resaltar que los resultados de una encuesta si pueden crear un hecho politico, o la difusién de tales
resultados en los medios de comunicacion fortalecer cierta tendencia.

Las encuestas se constituyen en un elemento de juicio adicional, a la par de los debates, las apariciones en la
plaza publica, etc., mas sin embargo no puede asegurarse que un candidato gane o pierda una eleccién por
efecto de estas mediciones de opinidn. Para analizar el caso del candidato que mas ha crecido, el hecho de
que Mockus encabece las encuestas no significa que esa tendencia se mantenga, puede caer y eso pasaria
por ejemplo por perder conexidn con los electores o fuerza en su discurso, pero no porque las encuestas lo
muestren asi, 0 al menos no exclusivamente.

De otra parte, analizando los porcentajes de participacion, el doctor Londofo hizo claridad en que siempre
la medicion de intencion de voto serd mayor a la participacidn real el dia de las elecciones, por los siguientes
factores: i) se calcula que el censo electoral actual debe estar sobreestimado (inflado) en un 5 a 10% vy ii) las
encuestas eliminan el costo de transaccién que tiene que asumir el ciudadano al momento de votar, ya que
al ser hechas en su casa, en persona o telefénicamente, las mediciones de opinidn no estan haciendo cuenta
del desplazamiento, el uso del tiempo, las condiciones climaticas, los costos monetarios de la movilizacion,
etc., que si tendrian que afrontar los votantes el dia de la eleccidn. El asunto es simple, factores como una
lluvia fuerte o un partido de futbol pueden ser excusas para no ir a votar, como lo mencioné animadamente
el ponente.



No obstante la mencién a los costos de transaccion, las mediciones hechas por las encuestadoras si dan
cuenta de una mayor tendencia a votar, no sélo como ocurrié en las elecciones parlamentarias de marzo
sino con respecto a elecciones presidenciales anteriores.

Finalmente, Jorge Londofio hizo referencia a algunos desaciertos de las campanfas presidenciales:

- Campafia Pardo: las dificultades no las tiene el candidato sino el partido, que no logra recoger a los
votantes azules cuyas preferencias ideolégicas se confunden facilmente con aquellas del partido
Conservador. El partido se ha movido hacia la centro-izquierda, dejando abandonados a sus
simpatizantes.

- Campafa Vargas Lleras: desacierto al haber adoptado la carta del uribista no reeleccionista. Al jugar
entre uribistas e independientes fue “aplastado” por una placa tecténica que se movia en contravia.

El ponente también Ilama la atencién de que conceptualmente estamos en el mismo escenario que en las
elecciones presidenciales de 2002: en esa época, el candidato Uribe Vélez con un discurso de cero tolerancia
a las FARC y cero corrupcion y, hoy, un candidato como Antanas Mockus que representa una apuesta por la
legalidad y la transparencia. En estas elecciones va a ganar el que siga manteniendo el tema de seguridad
con lucha contra la corrupcion.

No obstante, el voto de opinidn que hoy esta con Mockus es un voto que se puede denominar golondrina,
no esta fijo, se puede ir. El voto de opinién estuvo mas hacia la derecha con Uribe en 2002, luego con Carlos
Gaviria a la izquierda en 2006 y hoy con Mockus en el centro, cuatro afios después. El voto golondrina es un
voto movil, siempre ansioso de cosas nuevas, que va con la moda.

A la fecha, los dos candidatos que van punteando tienen una opinidon favorable en los potenciales votantes,
con mas de un 40% de aceptacidn. Eso significa que la sociedad colombiana no esta polarizada, sino que esta
buscando la mejor opcién entre dos. En palabras del expositor, la eleccidon es entre blanco y negro y un gris
s6lo subiria si se ve amenazada la institucionalidad. Sin embargo eso no parece posible. Tampoco parece
légico, de otra parte, que en estas elecciones el voto en blanco vaya a ser muy alto, ya que las encuestas lo
calculan en menos del 2%.

Finalmente, para despedir el debate, se subrayé que al cierre de todo este proceso electoral la que va
ganando es la democracia. Es el mejor sistema de gobierno y los dos candidatos son una buena encarnaciéon
de ese modelo.
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